Sonstiges / Betriebsmodelle

OFFENTLICHKEITSARBEIT ZUR BIODIVERSITATS-VERMARKTUNG

KURZBESCHREIBUNG

Fur die Entwicklung und Férderung der Biodiversitit sind
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weltbehorden ,zustindig”. Wichtig ist, dass die Bevolkerung vl U Genuss Wird
|

nicht nur Landwirte und Landwirtinnen und Natur-/ Um-

Zusammenhinge versteht und vor der eigenen Haustir
erleben kann. Insofern zdhlen hier das Engagement und die

Kommunikation vor Ort.

WIE WIRD’S GEMACHT?

* Prigende Biodiversititsaspekte des Hofs / Betriebs her-
ausarbeiten und fotografisch dokumentieren, zB. arten-
reiche Wiesen, Ackerwildkrauter, Bluhflichen, Nutztiere
(Rinder, Schafe etc.), die Landwirtsfamilie bei der Arbeit.

e Informationen hierzu in den Werbeinfos des Betriebs
darstellen (Flyer, Website, Ausstellungstafel, Hofschild
etc.). Wichtig ist, dass die Biodiversitit prigend auf dem
Betrieb ist (und nicht nur ein einzelner Blihstreifen und
ein schoner Hotbaum existieren) und dies dargestellt
wird (z.B. 60 % artenreiche Wiesen und Weiden,

50 Streuobstbaume von 30 Sorten, etc.).

¢ Die Informationen ggf. fachlich prifen lassen und die
grafische / schriftliche Aufbereitung professionell umset-

zen; dabei darauf achten, dass nicht ,ubertrieben” wird.

©R. Oppermann

WAS BRINGT’S BETRIEBLICH?

o Imageeffekt bei der Kundschaft (Direktvermarktung,
Feriengiste) und in der Gemeinde (z.B. auch hinsichtlich
Verpachtung gemeindeeigener Flichen).

¢ Kundenbindung und Kundengespriche.
e Stirkung des betrieblichen Profils.

WAS BRINGT’S FUR DIE BIODIVERSITAT?

e Effekte fir die Biodiversitit stellen sich mittelbar durch
mehr diesbezigliches Bewusstsein auf dem eigenen Hof,
in der Nachbarschaft, bei den Kunden, bei der Bevolke-
rung und ggf. im Kaufverhalten ein.
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