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AlpBIioEco

Potentiale von Biookonomie im Alpenraum in Wertschopfungsketten
pflanzlicher Extrakte und Nahrungsmittel
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i o Was ist Biookonomie

Viele Definitionen, eine Richtung
— Nachhaltigkeit durch Nutzung nachwachsender Rohstoffe

- Enge Verknipfung mit Kreislaufwirtschaft, Biodiversitat, Umweltschutz, Nachhaltigkeit &
Wirtschaftswachstum

- Entwickeln, produzieren & verarbeiten von biologischen Erzeugnissen
- Reststoffe nutzbar machen

*  Neue Wege durch neue Technologien & neue alte Produkte
Lebensmittel
Verpackungen
Schadstoffe, Substanzen extrahieren
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R— in der EU

“Es geht auch um das enorme Potenzial fiir die Schaffung neuer, umweltfreundlicher
Arbeitsplatze vor allem in landlichen Regionen und Kistengebieten."

(Jyrki Katainen, Europdische Kommission)
« Neue EU Biookonomiestrategie seit 2018
« Aktueller Jahresumsatz 2 Mrd. EUR & 18 Mio. Beschdftigte
- Potential der Biookonomie 1 Million neue Arbeitsplatze bis 2030

- Die meisten Sektoren sind betroffen: Land- und Forstwirtschaft, Chemie-, Energie, Textilwirtschaft
und weitere
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PR in Baden-Wiirttemberg

Regionale Bio6konomiestrategien helfen, die Starken einer Region zur Geltung zu bringen —
Baden Wiurttemberg ist hier ein Vorreiter!

*  Neue Biookonomiestrategie seit 2019
« Viele Vorhaben & MaBnahmen:

Cross-Industry-Innovation
Fachinitiativen

Partizipativer Dialog & Branchendialog
Weiterbildung

Pilot- & Demonstrationsanlagen

Biokunststoffe
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Alpine Space BioOkonomie

— Chancen und Risiken
+ -

- Alternative Einnahmequellen * Nachhaltigkeit nicht unbedingt gegeben

« Ungenutzte Potentiale nutzbar machen « Konkurrenz zu Lebensmittel

« Neue Technologien fir neue Wege - Fortschreitende Okonomisierung der Natur

« Reststoffe als Rohmaterial « Ressourcenschonung vs. -Nutzung
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AlpBIioEco

Potentiale von Biookonomie im Alpenraum in Wertschopfungsketten
pflanzlicher Extrakte und Nahrungsmittel




Alpine Spacey o Unsere Ziele

Alp 'Bio Eco

Bio6konomische Potentiale in Wertschdpfungsketten von pflanzlichen Extrakten & Nahrungsmitteln
B Regionale Wertschdpfungsketten starken
B Hochwertige Verwendung von Reststoffen
B Bewusstsein flr Biobkonomie schaffen
B Kooperationen aufbauen
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Alpine Space Biookonomie — Beispiel Walnuss

_ Warum Walnuss ?
Sortenvielfalt
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Warum Walnuss ?

Artenvielfalt
2 i Vitalitat Habitatstrukturen an Walnussbaumen
Geschwacht _Abgiangig
1,7% 0,3%




Alpine Space Biookonomie — Beispiel Walnuss

Alp [Bio Eco

Artenvielfalt

= Pflanzen
= Moose

= Pilze

= Insekten

Warum Walnuss ?
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Alpinebmes. Biookonomie — Beispiel Walnuss

Warum Walnuss ?
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HILCITeYy
Alpine Space

Warum Walnuss?

Robust und pflegeleicht
= keine Wihlmaus = kaum Schnitt
= keine Mistel
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Biookonomie — Beispiel Walnuss

Warum Walnuss?
Landschaftspragender Baum
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Biookonomie — Beispiel Walnuss
Warum Walnuss?

Gute Produkte
Hohe Wertschatzung

Regionale Walniisse sollen jetzt vermarktet werden

BUND geht von einem Potenzial von sechs Tonnen Walniissen aus — Aus Niissen soll Ol gepresst werden

KREIS RAVENSBURG (=) - Das Lea-
der-Projekt Walrusserhebung Mitt-
leres Oberschwaben ist sbgeschlos-
sen. In der Region besteht Potenzial,
die WalnQsse zu szammeln und wei-
terzuverarbeiten, heifit es in einer
Pressemitteslung  Regionzlentwick-
lung Mittleres Oberschwzben (Re-
mo). Bereits aus der Ernte 2016 k0na-
te Ol gewonnen wenden. Offiziell
startet die Vermarktung mit der Em-
te 2017,

Bei der Frhebung meldeten sich
72 Bsumbesitzer, deren 269 Walnuss-
biume erfasst wurden Insgesamt
rechnet der BUND-Regionalverband
Bodensee-Oberschwaben laut Re-
mo-Angahen mit bis zu sechs Ton-
nen erntefrischen Walnfissen, die
zur weiteren Vermarktung in diesem
Jahr abgerufen werden konnen. Ab
Juli 2017 geht der BUND auf die
Baumbesitzer zu, um Weitereszu be-
sprechen, heift es in der Pressemit-
teilung.

Auch aus der letztj3hrigen Ernte
soll kurzristig Walnussdl gepresst
werden. Daftir sucht der BUND 50
Kilogramm Walnisse. Die Nisse
sollten trocken, geschmacklich ein-
wandfrei und frei von Schimme] be-

Die Walnussbaume Oberschwabens sind gazahlt. Die Nosse soll

ziehungsweise Stockflecken und
eben aus dem Jahr 2016 sein. Je nach
Quzlitst werden dafttr vier oder fanf
Furo je Kilogramm gezahlt. Ge-
knackt werden die Niisse von den
Werkstztten des ZfP Stdwarttem-

~

e N
en zu Of verarbeitet werden. 100 DPA

berg und der Stiftung Liebenau.
Remo ruft auf: Wer Nisse verkau-
fen konnte, der melde sich beim
BUND Regionalverband Bodensee-
Oberschwaben, Telefon 0751/24 51
oder per E-Mail unter der Adresse

bund.bodensee-oberschwabeng
bund.net.

Unterstotzt wurde die Walnuss-
erhebung durch Fordergelder der
Furop&ischen Union und des Landes
Baden-Wurttemberg zus dem Far-
derprogramm Leader 2014-2020 im
Aktionsgebiet Mittleres Oberschwa-
ben. Das Projekt wurde im ersten
Projektaufrufbeschlossen Derzwei-
te Projektaufruf 12uft gerade, ein drit-
ter ist im zweiten Halbjahr 2017 ge-
plant. Interessierte kdnnen sich mit
ihren Projektideen jederzeit melden.
Fine {frihzeitige Kontaktaufnahme
ist sinnvoll, um abkliren zu konnen,
ob das Projekt tber Leader finderf3-
nig ist.

Ansprechpartner der Remo-Ge-
schaftsstelle sind Bernd Reib-
mifler und Daniela Hohl, Telefon:
07534/92 37-180 oder -181, E-
Mait: info@re-mo.org
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Walnuss-Anbau

Baden-Wurttemberg

- Streuobstkartierung ergab fur 2008
geschatzt 300.000 bis 400.000
Walnussbaume.

» GroBere, zusammenhangende Bestande
sind rund um den Kaiserstuhl. Auch am
Albtrauf finden sind noch viele
Walnussbaume.

* Die meisten Walnussbaume stehen
verstreut — als Hof- und Gartenbaume
oder landschaftspragende Solitarbaume
und als Samlinge an Waldrandern.

15.11.2019 Statistical Yearbook 2018. INC International Nut&DriedFruit
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Alpiremes. Biookonomie — Beispiel Walnuss
PR Walnuss-Vermarktung
Deutschland

 In Lebensmittelhandel und
Naturkosthandel hauptsachlich
importierte Walnusse (USA,
Frankreich, Chile, Turkei)

» Heimische Walnusse nur
direkt vom Erzeuger, in
Hofladen und au
Wochenmarkten

15.11.2019 Statistical Yearbook 2018. INC International Nut&DriedFruit
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Alpine Space
'Alp IBio_Ecc Walnuss-Vermarktung
Oberschwaben Ort Biume||Ort Biume
Aulendorf 15 Hochberg 1
BESta ndsa ufnahme Bad Saulgau 22 Horgenzell 56
] Bad Schussenried 10 Konigseggswald 6
2016/2017 LEADER PrOJekt Bad Wurzach 3 Langenenslingen 9
Baienfurt 9 Neukirch 5
» Netzwerk mit 120 Baumbesitzern Baindt 23 ||Oberwaldhausen | 10
Berg 8 Oberzell 4
. . . Bergatreute 2 Ostrach 21
e 3 bls 5 Baum pro BeSItzer (1-30 Boms 2 Ravensburg 65
y Ebersbach/Musbach| 4 Riedhausen
Bau me) Eichstegen 2 Schlier
Projektférderung durch Fronhofen 6 Tafertsweiler
Fordergelder der Europaischen Union und des Landes Fronreute 8 Unterwaldhausen | 25
Baden-Waurttemberg aus dem Forderprogramm LEADER _
2014-2020 im Aktionsgebiet Mittleres Oberschwaben. Gaisbeuren 3 Waldburg
e - Wolpertswende 12 Weingarten
lecicn-wiirrtcmbcrg < Grunkraut 2 Wilhelmsdorf 10
N VERGRAUCHERSCHUTZ s : Herbertingen 2
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Alpire Spee Biookonomie — Beispiel Walnuss
Walnuss- Vermarktung

Oberschwaben

» Ernte ca. 30-50 kg Nusse pro Baum
- Eigenbedarf 10-20 kg
- Was tun mit den Ubermengen?

- Von 120 Baumbesitzern stehen ca.
10 bis 15 Tonnen pro Jahr fur
Vermarktungsprojekte zur Verfiigung

15.11.2019




iiterreg B Biookonomie — Beispiel Walnuss

Alpine Space
A Walnuss-Produkte

AlpBioEco - Ba Wu Partner:

BUND
|, Bund i * Projekt-Leitung Ulfried Miller
Deteenons - Bestandsaufnahme Walnussbauern, Produkte und regionale

Walnussakteure, Exkursionen, regionale Workshops, Feldversuche

OBUND o

FRIENDS OF THE EARTH GERMANY - Praxiserfahrung und Offentlichkeitsarbeit

HSAS
Projektpartner unter der Leitung von Prof. Dr. Christian Gerhards
“ Hochschule - Bestandsaufnahme Produkte und Walnussakteure,
" , Albstadt-Sigmaringen Produktentwicklung und Marketing, Experten-Workshops,
Albstadt-Sigmaringen University Wirtschaftlichkeit

- __Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit .

15.11.2019
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Alp 'Bio Eco

oL ¢

Aktueller Stand
IR

Low .'n@% .‘-

> Exemplarische Untersuchung > Entwicklung innovativer > Pruafung und Weiterent- > Entwicklung politischer und
der Wertschopfungsketten bio6konomischer wicklung der erarbeiteten wirtschaftlicher Leitfaden fir
von Apfeln, Walnissen und Geschaftskonzepte Konzepte in Pilotstudien die Uberregionale Anwend-
Krautern im Alpenraum barkeit der Ergebnisse
15.11.2019
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e eg B Atherisches Ol, Tinkturen,
Alpine Space - Papier, Insektenspray,
Alp [Bio Eco

leaves Eingelegte griine
e TS Walnusse, Likor, Sirup
Walnut tree - green walnuts
(Juglans regia)

Salbe, Tinktur, Farbemittel
(Kosmetika, Haare,

Baumaterial (Dammung),
Granulat (Strahlmittel) ,

Anzinder, Krauterkissen,
hard shell Peeling

Walnussol, Nudeln, Kuchen, Brot,
Aufstriche, Pesto, Kase Yoghurt,
Snacks, Kosmetika , Platik-Ersatz

kernel

Mobel, Schnitzerei,
Fahrzeugarmaturen |

15.11.2019




Biookonomie — Beispiel Walnuss

Wertschopfung
Mehrfachnutzung
Walnuss-Gin Brotaufstrich
Kern ol Mus
Walnuss-Flips
Schale Trester Walnuss-Milch
: Wainuf3-Mehl
Putzmittel
Peeling-Hautcreme
 Pflanzenschutzmittel

15.11.2019
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Alpine Spees Biookonomie — Beispiel Walnuss

Alp 'Bio Eco

Wertschopfung
Herausforderungen

* Qualitatssicherung
* Logistik

* Verarbeitung Kleinmengen - Preis !
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Alpine Space

Alp 'Bio Eco

Roger Deakin

Wilde
Walder
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HILCITCYy -
Alpme Space Kontakt

Online

Unsere Homepage

- Melden Sie sich dort fur unseren Newsletter an!

u Twitter

m LinkedIn
u Youtube

15.11.2019 28
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http://www.alpine-space.eu/projects/alpbioeco/en/home
https://twitter.com/AlpBioEco
https://www.linkedin.com/company/alpbioeco/
https://www.youtube.com/watch?v=7HOMXLvTO38

interreg H Vielen Dank fir Ihr

Alpine Space

Interessel

Weitere Infos und Anregungen an:

Ulfried Miller & Gloria Kraus
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